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(Com 200 partleipantes, o I En-
contro Waclonal de Exportadores
fol prova da vitalidade da’ Asso-
ciagho de BExportadores Brosllsl-
ros e da mobillzagho nacional
para a conguista de mereados no
axterior,

A recente evolucio eeondmica
do Fais contémn dols fatos EX-
presaivos. Primelro, a simultsneg-
diade de multo altes taxas de

-ereselmente do PIB e das expor-

tagdes, Indicando tanto & consis-
téneia de expansie do mercado

interne e aceleracio das expor-

tagdes, como o fato de gue a ati-
vidade de exportagio, em boa
medids, j4 € procurada pela sua
propria.  rentabilidade — dando
origem a investimentos voltados
pars o exportagho — e nio ape-
nas gomo compensacio para as
insuficiénelas ds demoanda in-
terna.

Segundo, em mnovos setores e
produtos Industrials, fregliente-
mente a decisio de realizar pro-

ietos |4 considera, desde o infelo,
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tanto o mercado interno como o
externo, Isso signifiea que o pro-
cesso de substituicio de fmporta-
oes passa 8 ter seqiléneln sem
as limitacdes e distorooes que ca-
racterizaram o periode do pos-
Euerra, ou seja, com efetive po-
der de competigio e sem custos

soclals multo pesados,

No gquadiiénio 1989/1072, as ex-
portagies brasileiras sumentaram
de cerca de 65%, com estlmativa

prefiminar para 1972 de uma re-

oeita total de USE. 3'1 a USs 3.8
bilhGes,

O Brasil aleanca este ano wm
nivel de comércio exterior entre
US$ 7.5 e US$ 8 bilhdes — o mais
alto do grupo dos 77, ou seja, do
mundo subdesenvolvido, O Pafs
aleangon o geu primeiro bilkdo
de délares de exportacio em 1947
(788 1,150 milhées) ; o sepundo
bilhio em 1069 (USE 2. 310 mi-
Ihdes); o tercelro no iniele do
eorrente ano; o quarto, ainda no
brimelro semestre de 1973 e, pro-
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vavelments, o guinto bilhdc no
infelo de 1974

A estratégla de exportagbes gue
o Brasil vem reallzando — Go-
verno. e empresirios, solldaria-
mente — compreends 085 seguin-
tes pontos basicos:

1) Atuacio aceleradn em &reas
prioritirias, destacando-so o3 se-
pulntes mercados {oom os fotals
exportados em 1971, em US$ mi-
Thoes)

Merecado Comum Euro-
pen  (ampllado, in-
cluindo Reinog Unido,
Suéelia e Dinamarca) Us$ 1.010

Eatados Unidog: ..., US8 T80
ALALCG oo s U8s 380
TRPBR o vea IES 0180

|
Wovos mercados:  Africs, Ghins.
Paises do Leste Europeu.

No trignio 1068/1871, nossas ex-
portacles pars  tals mercados

ergsceram com grande dinamisme

fexeeto em relagio ao COME-
CON}: anualmente, 17T% para o
MOE, 23% para a ALALC e 30%
para o Japao. A taxa de eresci-
mento das exportaches para os
Estados Unidos (6% no referido
periodo)  poderd  experimentar
grande impulso com a politiea
atual do Ttamarat], de aglr dive-
tamente #m relacio & Costa Oecste
fegm  base na Califérnia), ao
Melo-Oeste (base em Chicago) e
an Bul, complementarmente ao
esforco gue vinha sendo  feito
através da Costa Leste.

2) Na drea dos manufa-tu:l‘a-
dog, gue este ano assumem a

Hderanca guantitativa das expor-
taches @ gue, se atinglda a meta
de US% 1.5 bithio, em 1973 esta-
rio na ordem do valor total de
nossas exportacies antes da Re-
valneao, val-se tornando signifi-

cativa & particlpagio de produtos:

de malor refinamento tecnologl-
e -an hade das manufaturas tra-
divlonais; eguipamentos elelrd-
nieos, maguinas rodovifrias, egui-
pamentos agricolas, méguinas-
ferramenta, componentes sofisti-
cados de bens de capital ¢ bens
de ponsumoe durdvels. O progra-
ma de exporfagao de navios & da
ordem. de USS 100 milhfes por
ano, nos préximos anes. Avides e
cnm;:utadores e grande porte es-
tarfo, em breve, trazendo sua
eontribulcio & recelta de expor-
tacoHes, k

Nao esquecer, nesse partieular
e & “Brasil Export 727, no cam-
po de equipamentos pesados, bmn-
pressionon também o nos, brasi-
leiros, @ nflo apenas aos visitantes
da América Lating, Europa, Esta-
dos Unidozs e Japho,

A necessidade de cologar pro-
dutos manufaturados de malor
refinamento teenologleo na pauta
de exportacbes tem levado o
Coverno a dadotar medidss no
sentide de estimular empresndi-
mentos gue j4 tragam consigo o
mercade no exterior; e projetos
integrados, concebldos especial-
mente para & exportacdo, fre-
glientemente em escala de di-
mensao internacional,

Em 1073, importantes medidas
vieram reforcar o instrmnantgl
de Incentlves 4 ‘exportagio de
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manufaturados: Decreto-lel 1.218
(Programas Especlals de Expor-
tagdo), Deereto-lel 1238 (Impor-
tacio de  Conjuntos Industriais
eompletos), Decreto 70983 (Planos
Especificos | de: Exportacio das
Indistrias Automotivas e de Tra-
tores), Deecreto-lel 1.188 (Isencio
de Impostos Pars empresss: pro-
diutoras de manufaturados para
exnoitacio.

3 No tocante 'ﬁ categnria

“Minérlos/Produtos Agricol e

NEo-Tradicionais”, gue em 10747
1975 j4 estard nos US$ 8OO mi-
Ihoes, implantou-se, de wum lado;
o programa de. “'CorTedores de
Exportacio” — gque viebiliza. a
realizacBo de contratos de longo
prazn — @ aprovor-ge, de outro
lado, programa de incentives fis-
cais 4 exportacio de minerals
abundantes, através do. Deercto-
lei 1.240/72.

O= noyves programas ligados &
integracio naclongl — PIN, PRO-
TERREA, PROVALE, PRODOESTE
— podem dar dimenstes novas &
exportacio de produtos agricolas
pecudrias e agrolndustriaizs, efe-
tivando o potencial brasileire de
grande exportador mnundial de
allmentos e, em  particular, de
earne € outros proditos de ur!g@m
aniraal.

41 Orientacio definida de evi-

tar o imediatismo exporfador,

sejs no sentido de evitar Ineen-
tivos que punha_m Bm Tiseo) o
objetivo de eonsolidacdo do par-
que industrial brasileire, sefa no
deestimulary atividodes exporta-
doras que nfio fenham competi-
tividade.

No campo dos instrumentos de
agdo, PAra consecucdo dos obje-
tivos em relacho bs exportacdes,
¢ reconhecida a efiedeln do sls-
tema de incentivos flzcais - ja
montado, sem embargo das difi=
culdades . transitorlas gue, pro-
gresslvamente, serfo eliminadas,
com relagio o este ou - aguele
ponto espeeifice (exemplo: cré-
ditos de ICM). Na drea de finan-
ciamenta, além do mecanismao
bisieo constifuido pelo FINEX,
banoes privados brastleiros e mes-
mio baneos privados estrangeiros
térn, mais recentemente, passado
& Interessar-se pelo financiamen-
to do comérelo exterior brasilelro,
aléim da contribuiciio dada pelo
RUROBRAZ.

Novas estruturay de apolo. —
como os: entrepostos comercipis
no exterior e o5 armagzéns alfan-
degados, sendo de assinalar a
proxima erlagio da empresa de
entrepostos — f4 estio autoriza-
das pela legislagio existente.
Como ja sabemos, ncaba de ser
assinado o decreto-lel relative &=z
“trading companiss®.

Atencio partieular deve mere-
cer a rede de apoio no exterior &
agho do empresariado, para for-

talecé-la em todas as etapss do.

asforco & ser realizado, sistemea-
tleamente, como sejam;

1) As  exposiedes Industrials
{e feiras), dentro do programa
mnslﬂeravehnante ampliado. gue

o Ttamaratl deverd implementar.

2} A promogio de Misstes
Empresarials, ‘a exemplo das que
& ABEB levou, com éxite, a Len-
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dres & Caracas, e da que deverd
ser levada & Costa Oeste dos
Eztados Unidos, em 1973,

31 A presenca diretn das em-
presas no extertor, através de re-
presentagdes ¢ rmm ou, &e ne-
nessario, de assoclacdes com. gri-
pod no exterlor,

4 A renovagio de tecnologla
o a pesqulsa sistematica de mer-
cados, séja para identificar opot-
tunidades de vendas, seja para o
realizacho de um “marketing”
eficiente. O produto a ser ven-
dido, prindipalments em merea-
dos de alto nivel de renda, deve
ohedecer a requisitos rigorosos da
gualidade e adaptagio ao gosto e
condighes locais. Exportagio de

manufaturados, num mundo alta-
mente competitivo como o atual,

‘exlge estruturas solidas de pro-

duglo, Inclusive com esforco pro-
prio de "engmaering” ¢ desenho
industrial, s mecanismos real-
mente eficazes’ de “marketing'.

¥ relevante, em todo esse Dro-
grama; o papel da Assoctagho de
Exportandores  Brasilelros, gue,
fortalecendo progresslvamente a

sun estruturs fécniea g evitando

buruﬁra,tda-a,r-se s618 realmente o
instrumetito auxiliar de empresi-
rios e roverno, no esforgo con-

junto de execucio des tarefas

prioritarias que o Brasil pretends
efetival, na expansio de merca-
das no exterior.

Podemos comprar o tempo de um homem;
podemos comprar sua presenca fisica

em um determinado lugar; podemos mesmo
dele comprenr musculos/hora,

Mas, néo podemos comprar sua lealdade;
ndo podemos comprar seu entusiasmo;
néo podemes comprar sua dedicagdo,
Temos gue conguistar estas coisas.




