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IEAPACITA(;AO EM FOTO E VI'DEC;I

PARA MILITARES DO CML

L

Comando Militar do

Leste (CML) realizou,

de 8 a 11 de abril, a Ca-
pacitacdo em Foto e Video des-
tinada a militares envolvidos
na area de Comunicacdo Social
da guarnicao do Rio de Janeiro.
Um total de 37 militares de di-
versas unidades participaram
do evento.

O primeiro dia de ativida-
des contou com a participagao
do Chefe da Comunicac¢do So-
cial do Comando Militar do Les-
te, Coronel Cinelli. Na ocasido,
ele abordou o tema desta edi-
¢do, “A Forca da Imagem”, espe-
cialmente no ambito militar. Na
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sequéncia, o Ad-
junto da 77 Secao
e coordenador
da Capacitagdo,
Major Henne-
mann, contribuiu
explanando sobre
a importancia do
registro fotografi-
co e videografico
no Plano de Comu-
nicacao Social do
Exército, destacan-
do como a divulga-
¢do dos valores e
praticas institucio-
nais sdo importan-
tes para a Forca.

A Capacitacdo
teve como convidado de honra
o palestrante Luis Kawaguti,
que abordou temas como ro-
teiro jornalistico, técnicas de
video e fotografia. Interagindo
bastante com os instruendos,
o Sr. Kawaguti trouxe exem-
plos tedricos e praticos de suas
experiéncias em coberturas
jornalisticas nacionais e inter-
nacionais, com destaque para
a Folha de S3o Paulo e para a
BBC de Londres.

As instrucdes de foto-
grafia abordaram conceitos
relacionados a histéria da fo-
tografia, ao triangulo de ex-

-

posi¢cdo, lentes, composicdo,
tipos de arquivo e tratamento
de imagem, entre outros as-
suntos correlatos. A equipe
de instrucdo foi formada pe-
los aspirantes Anderson Va-
lim e Ferrentini, pelos cabos
Francilaine e Gutemberg e
pelo soldado R.Menezes. A
aula pratica transcorreu no

museu Conde de Linhares.

Nas instrucbes video-
graficas, a equipe foi formada
pela 2° Tenente Hosana, pe-
los soldados Alvarenga e Ma-
theus Rocha e pelo servidor
civil Nilton Santos, que abor-
daram assuntos como técnicas
de filmagem, roteiro jornalisti-
€O, novos equipamentos audio-
visuais, programas de edicao e
linguagem visual, entre outros.
Os alunos também foram con-
duzidos a uma visita aos estu-
dios de video e fotografia e as
ilhas de edicdo da Subsecao de
Producao e Divulgacao do CML,
atualmente chefiada pelo Ca-
pitdo Romildo. Em toda a Ca-
pacitacdo, a logistica e a admi-
nistracao ficaram a cargo do 2°

Sargento Romero.
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CML realiza Simpasio de
Comunicacao Social

O evento contou com a participacdo de integrantes do Sistema de
Comunicacdo Social do Exército e das demais Forcas Armadas, além
de profissionais de diversos veiculos, de instituicbes publicas e privadas,
docentes e académicos da drea.

Texto : 2° Ten Hosana / Fotos : Cb Francilaine /
Sd R Menezes / Sd Nébrega

Comando Militar do

Leste (CML) promoveu,

no periodo de 27 a 30
de maio, no Palacio Duque de
Caxias, o Simpésio de Comu-
nicacao Social 2019. O evento
contou com a participagao de
integrantes do Sistema de Co-
munica¢do Social do Exército
(SisComSEx) e das demais For-
cas Armadas, além de profis-
sionais de diversos veiculos, de
instituicBes publicas e privadas,
docentes e académicos da area.

O Simpésio foi planejado
e organizado tendo por objeti-
vos principais: ampliar a inte-
gracao entre os componentes
do SisComSEx; reforcar o canal
técnico de Comunicacdo Social;
nivelar conhecimentos sobre o
Plano de Comunicac¢ao Social
do Exército 2018-2019; com-
partilhar experiéncias entre in-
tegrantes do Sistema e civis da
area de comunicagdo; difundir
boas praticas; estabelecer dire-
trizes; e orientar os comandos

subordinados, padronizando

procedimentos no ambito do
CML.

O Comandante Militar do
Leste, General de Exército Julio
Cesar de Arruda, fez a aber-
tura do Simpésio, abordando
a importancia da Secao de Co-
municac¢do Social do CML e os
objetivos do evento. Enfatizou
também a necessidade de um
permanente intercambio de
informacdes e atualizagbes na
area da comunicagao social,
para que haja um crescimento
profissional de todos os partici-
pantes.

O trabalho da Comunica-
¢do Social do CML e, especial-
mente, sua atuacdo na Inter-
ven¢do Federal foram alguns
assuntos abordados pelo Che-
fe da Secdo de Comunicacao
Social do CML, Coronel Carlos
Frederico Gomes Cinelli.

Os desafios, as acdes
emergenciais e estruturantes,
e o legado deixado para a Se-
guranca Publica no Estado do
Rio de Janeiro estiveram entre
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Jornalista William Waack no
Encerramento do Simpdsio.

General Arruda, Coronel Cinelli e
Major Hennemann entregando uma
recordagdo do CML para o Jornalista
William Waack.

0s topicos apresentados ao pu-
blico.

O evento também bus-
cou difundir para o publico ci-
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Jornalista Rodolfo Schneider, Diretor
de Jornalismo do Grupo Bandeirantes
noRJ.

Jornalista Carlos de Lannoy, TV Globo.

Jornalista Elenilce Bottari, Jornal O
Globo.

Professora Karenine Miracelly,
docente do Centro de Estudos de
Pessoal do Exército.

vil conhecimentos especificos
a respeito da Forga e divulgar
a profissdao militar, destacando
suas peculiaridades e valores.
Durante o Simposio, os parti-
cipantes realizaram uma visita

COMUNICAGCAO SOCIAL NO CML

ao Museu Histérico do Exército/
Forte de Copacabana e ao Es-
paco Histoérico-Cultural do CML.

A jornada de quatro dias
contou com a participagdo
de palestrantes militares e ci-
vis, a exemplo dos jornalistas
William Waack, Rodolfo Sch-
neider, Luis Kawaguti, Carlos
de Lannoy, Mario Rosa e Ele-
nilce Bottari; do publicitario
Eduardo Sanches Boix; dos
docentes Marcelo Serpa, Ka-
renine Miracelly, Claudio Co-
trim e Raul Santa Helena.

Alguns dos demais temas
apresentados durante o Simpé-
sio foram: “Gestdo da Crise da
Comunicagao Social”; “ A Impar-
cialidade e a Etica Jornalistica
Perante uma Crise”; “O Impacto
Perverso de Fake News na Se-
guranca Publica e sua Utiliza-
¢do Criminosa para Atrapalhar
InvestigacBes Policiais”; e “O
Gerenciamento de Crise pela
Comunicacao Social do Exército
Brasileiro”.
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General Richard, Chefe do
Centro de Comunicagéo
Social do Exército.

No encerramento do
Simpésio, o Chefe do Centro de
Comunicacdo Social do Exército
(CComSEx), General de Divisao
Richard Fernandez Nunes,
ministrou a palestra “A Comu-
nicacdo Social no Exército Bra-

sileiro”.

Na ocasido, apresentou a
missdo e o trabalho do CCom-
SEx e as Diretrizes de Comu-
nicacdo do Exército, além de
abordar temas como midias
sociais e inteligéncia artificial,
aproveitando para divulgar ao
publico presente, o soldado vir-
tual MAX, uma categoria espe-
cial de “chatbot” que utiliza ele-
mentos de Machine Learning (in-
teligéncia artificial, por meio do
aprendizado da maquina) e de
Processamento de Linguagem
Natural, a fim de dar a respos-
ta mais adequada e rapida aos

guestionamentos recebidos.
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O site do Comando Militar do Leste (CML) vem ganhando cada vez mais relevancia. Atualizado com
frequencia, possui numeros significativos de acesso, assim como as redes sociais, como Twitter, Facebook,
Instagram e Youtube, que tém conquistado um aumento expressivo de seguidores. Este crescimento desta-
ca a relevancia das redes, que pode ser vista através dos nimeros de seguidores, curtidas e visualizacdes.

Twitter

YouTube

Facebook Instagram

mais de mais de mais de mais de
30.000 7.000 3.700 3.000
seguidores. inscritos. curtidas. seguidores.

Site do CML

O site do CML foi criado em 8
de dezembro de 2004 e, todos
os dias, é atualizado com no-
ticias sobre o Comando. Por
meio dele, o usuario tem aces-
SO a outros canais de comuni-
cacdo do CML. O site também
divulga eventos institucionais,
hotéis de transito, formaturas,
diversas atividades, sala de im-
prensa, uniformes previstos,
além dos enderecos de Fortes e
Fortalezas.

** comando Militar do Leste -

%iga o Instagram do

Comando Militar do Leste =, s
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Twitter ¥

@CmdoCML

O Twitter do CML foi criado em
marco de 2018. Diariamente
sdo publicadas diversas maté-
rias e acontecimentos de cunho
institucional e jornalistico sobre
as missdes mais importantes
no ambito do Comando Militar
do Leste e de suas Organiza-
¢des Militares Subordinadas.

A EED

Facebook ©

Com mais de 4.000 seguido-
res, a pagina no Facebook,
do Comando Militar do Leste,
leva aos seus usudrios conteu-
do relevante, como postagens
de matérias, eventos, videos e
compartilhnamento de links com
assuntos militares, além de da-
tas comemorativas e eventos
institucionais.

Revista Ecobravo
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Instagram(©)

O Instagram do CML foi criado
em abril de 2018 e desde entdo
sdo postados diversas missdes
do CML. Sua principal caracte-
ristica € a postagem de foto-
grafias e videos, com um olhar
diferenciado, além da possibili-
dade da utiliza¢do de recursos
para gerar grande engajamen-
to com os usudrios, como o
“Stories (ou Historias)"”.

Canal no
YouTube ©&

youtube.com/prodiveml

Com mais de 300 videos e com
um nUumero expressivo de
7.000 inscritos, a secdo de Co-
municag¢do Social do CML, man-
tém a TV CML no YouTube. Um
canal que conta com matérias
jornalisticas, no qual os profis-
sionais da area realizam uma
criteriosa cobertura para levar
aos usuarios um contetddo de
qualidade e informativo.

A Revista Ecobravo é um veiculo de periodicidade anual, com
0 objetivo de ser uma retrospectiva dos principais acontecimentos
que envolvem o Comando Militar do Leste em sua area de atuacao.

A Revista, que apresenta informacdes de interesse dos milita-
res e do publico em geral sobre a atuacao do Exército Brasileiro, esta
disponivel na pagina principal do site do CML: www.cml.eb.mil.br.
Vocé pode também acessar pelo Calameo buscando por “Ecobravo”:

www.calameo.com
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A definicdo do papel de
um porta-voz é absolutamen-
te clara e precisa: pessoa que
fala publica e oficialmente em
nome de outra pessoa, de um
grupo, pais ou organiza¢do. No
entanto, na pratica, essa fun¢ao
exige atributos que vdo muito
além de simplesmente possuir
boa oratéria e o conhecimento
prévio e profundo daquilo ou
daquele que se vai representar.

Transita com um porta-
voz todo um espectro de in-
formacBes, das mais estraté-
gicas as mais banais e rotinei-
ras, cabendo a ele o cuidado
e a necessaria habilidade para
manter-se nos limites de auten-
ticidade e conveniéncia conjun-
tural estratégica. Ele é a perso-
nificacdo da instituicdo que re-
presenta, competindo-lhe for-
necer as informacgdes relevan-
tes a imprensa, saber a hora de
uma pausa habil, ou mesmo o
momento de, eventualmente,
assumir o desconhecimento de
uma informacao.

Ser a voz de uma corpo-
racdo é um trabalho de adap-

a

tacdo constante combinado a
disponibilidade real. As deman-
das chegam a qualquer hora, e
a maneira com que sdo rece-
bidas ja é uma forma inicial de
demonstrar ao publico um pou-
co de como aquilo sera trans-
mitido. Por exemplo, ao rece-
ber a noticia da morte de um
soldado em operacdo, o porta-
voz precisa, apos o periodo de
consternacdo, se inteirar de
todos os detalhes daquele fato,
e de outros que tenham a mes-
ma caracteristica. A prepara¢do
permanente e antecipada, com
o dominio dos setores e conta-
tos prévios das partes respon-
saveis, é fundamental para a
comunicacdo eficaz e assertiva.
Numa possivel coletiva, o tom
de voz e a empatia também po-
dem simbolizar possiveis cami-
nhos pelos quais a imagem da
instituicdo permeara.

Em se tratando de uma
instituicdo militar, além da
transparéncia dos fatos, da
linguagem clara e objetiva, a
questao da postura é funda-
mental. O comportamento do

O porta-voz nas instituicoes militares: muito
mais do que um simples meio de divulgacao

Texto: 2° Tenente Angela Alencar Rego Barros dos Santos '

porta-voz deve ser o reflexo do
militar: discricdo nas atitudes -
inclusive pessoais, seriedade e
sobriedade no recebimento e
no tratamento das demandas,
ética nas rela¢Bes e nas divul-
gacdes, além de um cuidado
constante com o publico em ge-
ral. Ser porta-voz &, para além
de mensageiro, ser um embai-
xador.

Por fim, vale frisar que
em qualquer corpora¢do — pu-
blica ou privada, civil ou militar
—, todos os seus membros,
sem excecdo, representam e
exprimem o todo perante as
pessoas externas a instituicdo.
O porta-voz é um simbolo, mas
a instituicdo, por mais estru-
turada que seja em relacdo as
suas decisGes, é formada por
pessoas, com diferentes visdes
e pontos de vista. Cabe ao por-
ta-voz a sensibilidade de captar
tais nuances, construindo um
todo que integre essa diversi-
dade de forma harmoniosa, e
que convirja também para as
finalidades ultimas da corpora-
¢ao.

1 Graduada em Comunicagdo Social - Jornalismo, pelas Faculdades Integradas Hélio Alonso e pés-graduada em Gestdo de Marketing pela Universidade

Federal do Rio de Janeiro. Integra a Subsecdo de Relagdes com a Midia do Comando Militar do Leste.
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