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O Centro de Comunicagdo Social
do Exército foi criado em 24 de marco de
1981.

No entanto, antes disso, houve um
periodo de formacdo, que teve inicio em 1951,
com a antiga 6* Divisdo de Rela¢des Publicas
do Gabinete do Ministro da Guerra, encarre-
gada de lidar com os entes que poderiam afe-
tar as relagoes da institui¢ao com o publico.

No decorrer desses 30 anos, foram
edificadas e lancadas as bases da criacdo do
CCOMSEXx, com a tarefa de transformar a
comunicagdo social em um sistema de asses-
soramento direto e imediato em assuntos de
relagdes publicas e opinido publica. Assim,
tornou-se possivel esclarecer o publico sobre
as atividades da institui¢ao, com vistas a pre-
servar e fortalecer a imagem da Forga.

Desde o principio, os que chegaram
primeiro ja traziam o entendimento apro-
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priado para a promogao e o desenvolvi-
mento das atividades de relagdes institu-
cionais, aproximando o Exército dos demais
6rgaos de comunicagao, a fim de garantir
que a sociedade pudesse receber as informa-
¢Oes necessarias sobre a organizacio, além
de contribuir para que toda a Forga passasse
a utilizar um discurso unico.

Na década de 1980, o inicio da atua-
¢do do Centro de Comunicagao Social do
Exército significou uma vigorosa inovagao.
Os meios de comunica¢do de massa consti-
tuiam o centro do sistema de comunicagao
nacional e controlavam toda a estrutura e
0s meios responsaveis pela produ¢ao de
informacgodes e pela formacgao da opiniao
publica. Desde entdo, muito esfor¢o tem
sido realizado para a aquisi¢ao de meios que
promovam nossa autonomia na difusao da
informagao para dentro e fora da Forga.
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General de Divisio -
Richard Fernandez Nunés
Chefe do CCOMSExs
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“A Comunicacgao Social da
nossa instituicao vem se
estruturando como sistema,
tornando-se progressiva-
mente mais robusta, equi-
librada e preparada para
atender a todas as deman-
das: sejam as da instituigcao
como um todo, por meio da
comunicacgao estratégica;
sejam as do emprego da
Forca Terrestre, por meio
da participagao na tomada
de decisao, para a conquis-
ta dos objetivos operacio-
nais definidos.”

O General Richard foi promovido
ao posto de General de Exército
em julho de 2021. Por ocasiao dos
40 anos do CCOMSEX, chefiava o
Centro como General de Divisao.
Atualmente, € o Comandante Militar
do Nordeste.
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Palacio Duque de Caxias,
Ministerio da Guerra

Atual Comando Militar do Leste
"l Sede inicial do CCOMSEx
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Com isso, a partir de 1985, foi montada
uma unidade de producio de filmes e videos,
concorrendo para a ampliagao da divulgacao
dos programas de moderniza¢ao da For¢a, o
que aumentou o alcance das campanhas para
os publicos interno e externo. Ja na segunda
metade dos anos de 1990, foi criada a pagina
exercito.gov.br, que foi a primeira midia inde-
pendente do Exército Brasileiro. A plataforma
evoluiu e, duas décadas depois, marcou o
ingresso da instituicdo no mundo da Web 2.0,
outra inovagdo que facilitou a navegabilidade
e a inser¢do do Exército nas midias sociais.

Cabe considerar a boa imagem da ins-
tituicdo perante a opiniao publica em um
periodo em que o CCOMSEx dispunha de
parcos recursos para a producao de campa-
nhas institucionais. Tal fato foi revelado por
meio da primeira pesquisa de opinido reali-
zada em 1995, que apresentou o resultado de
70% de confian¢a da populag¢ao brasileira no
Exército de Caxias. A pesquisa demonstrou
que a nossa total submissdo a verdadeiros
valores morais e éticos que orientam a Forca
para o cumprimento da sua missio consti-
tucional contribuiu para manter a boa ima-
gem da institui¢do perante o povo brasileiro.
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Os valores morais e éticos contribuiram para a boa imagem do Exeército
perante o povo
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Em 12 de junho de 2002, foi dado outro
passo importante para o Sistema de Comuni-
cagao Social: a criacdo da Radio Verde-Oliva
FM Brasilia, a primeira emissora do sistema.
Nos ultimos dois anos, foram criadas mais
duas integrantes do Sistema Verde-Oliva de
Radio nas cidades de Manaus (AM) e de Trés
Coragoes (MG), com a tarefa de, por meio de
uma programagcao de qualidade, levar infor-
macao confiavel sobre a instituicdo para a
sociedade brasileira.

Observar a evolucio do CCOMSEx
como organizagao € envolvente. Sua impor-
tancia como elemento essencial na tomada de
decisio do chefe militar tem acompanhado
o avanco tecnoldgico dos meios de comu-
nicacdo. No atual cendrio de complexidade,
o sistema de comunicagao social tem fun-
cionado de forma continua e integrada, de
acordo com a conjuntura e a situagdo pela
qual o Pais atravessa, contribuindo para que
as atividades operacionais acontecam de
forma precisa e oportuna.

Mas nem sempre foi assim. Foram
necessarios alguns anos para efetivar a
mudanga de um perfil reativo para uma pos-
tura proativa nas atividades de comunicacao
social. Sem duvida, isso vem ocorrendo com
o auxilio de diversos instrumentos e meios de
informacéo, principalmente as midias sociais.
Dessa maneira, o acesso as plataformas de
midias sociais vem criando melhores condi-
¢Oes para 0 CCOMSEX atuar proativamente
como fonte oficial de informagio para toda a
sociedade brasileira distribuida no territorio
nacional e no exterior.

Em 2009, o Exército inaugurou a sua
participacdo nas redes sociais com uma lin-
guagem simples e equilibrada, mas de leitura
leve e facil, concorrendo para aproximar ainda
mais a instituicao do povo brasileiro. A partir
de entdo, com o aumento de nossa experién-
cia, foi possivel desenvolver melhores capa-
cidades para entender o publico e se fazer
compreender por ele. Com o aprimoramento Santa Maria-RS #
na gestao, e auxiliados por essas midias,
as acOes realizadas pelo Exército pude-
ram ser divulgadas de forma transparente » riio Verde Oiiva no Brasil

Brasilia - 98,7

Resende-RJ
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e objetiva, articulando um discurso unico
da Forca que correspondesse a realidade.
Sendo a comunicagdo elementar para as
relagdes humanas, todos os recursos de midia
estao sendo abundantemente empregados,
para que, além de divulgar as atividades do
Exército Brasileiro, o Cen-
tro possa também encarre-
gar-se de oferecer um canal
de relacionamento com
o publico, assegurando o
contato direto com todos os
cidadaos brasileiros. Assim,
o Sistema de Comunica-
¢do Social do Exército tem
intensificado a integracao
entre as midias digitais, a
comunicag¢io tradicional e
as rela¢oes institucionais,
aprimorando a aproxima-
¢ao e o fortalecimento das
relacdes do Exército com a P
sociedade. .

Nossas preocupagdes e atendimento aos indigena
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Prova disso foi que, em 2020, durante a
crise de covid-19, o sistema de comunicagao
social exerceu tarefa extraordindria, com vis-
tas a fortalecer as relagdes do Exército com
a sociedade, garantindo o compartilhamento
de informacdes e opinides, o que contribuiu
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Controle pessoal resguardando toda a populacéo, militar e civil -

para que a estratégia institucional de agdes de
combate a covid-19 fosse cumprida com éxito
e sem afetar as condigOes sanitarias da tropa.

Nesse particular, o Sistema de Comuni-
cacdo Social do Exército alinhou e coordenou
o discurso no ambito do Exército, veiculando
as informagdes por canais variados, como a
Radio Verde-Oliva, o portal do Exército e
outras plataformas. A Rede do Sistema de
Comunica¢ao Social do Exército (RESIS-
COMSEXx) contribuiu nas trocas de dados
entre todos os envolvidos, garantindo dina-
mismo ao fluxo de informagdes para a solu-
¢do de questoes regionais e podendo ser vista
a perfeita integracao do EB com a sociedade
e com os demais entes publicos.

Todas essas acOes desencadeadas
durante a crise se concentraram em trés eixos
de atuagdo do Exército: a Operagao Covid-19
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propriamente dita, com o emprego
da Forga Terrestre nos diversos
Comandos Conjuntos estabeleci-
dos; a Operagao Apolo, focada na
dimensdo humana da For¢a; e o fun-
cionamento do Sistema de Educac¢do
e Cultura do Exército, que ndo parou
durante a pandemia. Esse esforco
despendido reduziu os impactos
provocados pelo virus no Exército
Brasileiro, que, com sua capacidade
de emprego preservada, pdde par-
ticipar de centenas de operagoes e
acoes publicas, atuando combinado
com outras forgas singulares e agén-
cias, para apoiar os municipios e
estados da Federagdo. A conjuntura
da covid-19 pos a prova a efetividade
do sistema. Suas capilaridades e flui-
dez concorreram para a coesdo das
acoes e operacoes da Forca Terrestre,
facilitando o alcance dos objetivos, o
que robusteceu o sistema e impactou
positivamente a Comunicagdo Estra-
tégica do Exército como um todo.

Neste ano, foram realizadas
significativas comemoragdes, além
dos lancamentos do livro “A Evolu-
¢ao do Grande Mudo - 40 anos do Centro
de Comunica¢do Social do Exército na visdo
dos seus chefes” e da “Revista Verde-Oliva”
edicao especial bilingue, publica¢des que
registraram toda a brilhante trajetoria do
Centro de Comunicag¢do Social do Exército.

Enfim, o Centro de Comunicacao
Social do Exército comemora os seus 40 anos
de existéncia em continua busca por inova-
o para preservar e fortalecer a imagem do
Exército de Caxias. Sao 40 anos de trabalho
de divulgacao das informagdes corretas, ver-
dadeiras e oportunas para a sociedade brasi-
leira. Sa0 40 anos de dedicacao para além de
seu verdadeiro compromisso, assumindo a
funcdo de aglutinador do espirito de corpoe
de divulgador dos valores militares e contri-
buindo para que o Exército Brasileiro cumpra
efetivamente suas missdes constitucionais.
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Curriculum Vitae

General de Exército
Richard Fernandez Nunes

Natural do Rio de Janeiro, foi declarado Aspirante a Oficial da Arma
de Artilharia pela Academia Militar das Agulhas Negras em 1984.

Entre os cursos e estagios do Exército Brasileiro, destacam-se o de
Defesa Quimica, Biologica e Nuclear, o de Comando de Unidades Blinda-
das, o de adaptacio i caatinga e o de Comunicagio Social. Realizou o curso
de aperfeicoamento na EsAO e o de Altos Estudos Militares e o CPEAEx na
ECEME.

E bacharel em Direito pela Universidade do Estado do Rio de Janeiro
e possui 0 MBA-Executivo da Fundagao Gettilio Vargas.

Comandou o 5° Grupo de Artilharia de Campanha Autopropulsado,
em Curitiba; a 14° Brigada de Infantaria Motorizada, em Florianopolis;
o 5° contingente da Forc¢a de Pacificagio na Operacio Sio Francisco, no
Complexo da Maré; a ECEME, e chefiou o Centro de Comunicac¢io Social
do Exército, sediado em Brasilia-DF.

Durante a Interven¢ao Federal no Rio de Janeiro em 2018, esteve a
frente da Secretaria de Seguranga Publica do Estado.

Foi instrutor na EsAO e ECEME. Foi Ajudante de ordens do
Vice-Presidente da Republica.

No exterior, concluiu o Curso de Altos Estudos Estratégicos no Cen-
tro Superior de Estudos da Defesa Nacional, em Madrid, e foi assessor
militar e professor na Academia Militar dos EUA, em West Point; e
Observador Militar na Missio de Verificacio das Nacdes Unidas na
Guatemala (MINUGUA).
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