A GUERRA PSICOLGGICA

Capitdo FREDERICO KURZ

A frase “batalha pela mente dos homens”, tem-se tornado uma chapa
nas conversas de hoje sobre a Guerra Fria. Cessard, porém, a batalha
pela mer_l\té se o tiroteio comecar? Qual serid o proposito do propagan-
dista inimigo ao dirigir-se aos soldados? O que dira aos homens? Como
dird o que tem a dizer? Em resposta a essas perguntas, podemos deduzir
a importancia e a necessidade de estarmos preparados para uma Guerra
Psicoldgica.

Podemos iniciar o presente estudo fazendo a definicado de Guerra
Psicolégica, de acordo com a diretriz n. 8, expedida pelo supremo QG
das forcas expedicionarias aliadas, em marco de 1944:

“E o emprégo da propaganda, como propésito de minar a capaci-
dade de resisténcia do inimigo, de desmoralizar suas forcas e fortalecer
0 moral de nossas tropas.” :

Outra _definigéo, puramente norte-americana, declara que:

“A Guerra Psicologica importa no emprégo da propaganda militar
contra o inimigo, simultineamente com outras medidas de carater mil'i-)_‘
tar, economico e politico, adotadas como complementos necessarios a; Bro.
paganda.” )

Revista a definicao do que seja a Guerra Psicolégiqaﬁ,qpqﬂem s, dizer
que o seu objefivo “¢ destruir a vontade de resistir do exército.e da po-
pulacao inimigos. Sendo a vontade de resistir um, estado_ de espirito, a
missdo da Guerra Psicolbgica deve ser modifica;'“ ésﬂs_g,y_es‘tado de espirito
do inimigo, a fim de leva-lo a abandonar sua, determinacdo e reconhecer
a derrota como inevitavel.” K

Realizando um pequeno histérico do assunto em pauta, veremos que
a origem da expressio — Guerra Psicologica — é relativamente recen-
te; contudo, a Guerra Psicolégica ndo surgiu subitamente na era atual
por geracdo espontanea. Sua histéria é a da Guerra — a Histéria da Hu-
manidade. Em t6das s épocas, os povos ou, pelo menos, seus chefes,
tém feito a guerra com a idéia bem definida de obter a vitéria. A vito-
ria é uma conquista do espirito e a analise das vitérias mostra que muito
do sucesso da maioria das acbes militares depende de fatores psicoldgicos.
Assim, oito séculos antes da Alemanha de Hitler, por exemplo, Gengis
Khan empregou habilidosamente os efeitos da 52 coluna para transtornar
a organizacdo e os espiritos de nacoes hostis e criar dissencoes entre os
paises amigos capazes de conduzi-los a guerra.

O sétimo capitulo do Livro dos Juizes relata como Gedeio obteve
uma completa vitéria sobre os midianistas e amalecitas, embora dispu-
sesse de forcas inferiores. Determinou que 300 homens avancassem na
escuriddo transportando cada um uma lampada, uma trombeta e -um
jarro.



42 A DEFESA NACIONAL

As lampadas eram transportadas acesas, porém escondidas dentro dos
jarros. A um determinado sinal, todos os 300 homens retiraram as lam-
padas dos jarros e, tocando suas trombetas, lancaram-se sbbre o inimigo,
provocando sua fuga. A arte da guerra da época prescrevia um.carrega-
dor de ldmpada e um trombeteiro para cada 100 homens. Para o inimigo,
isso devia parecer um exército de 30.000 homens marchando em sua di-
recdo. Lancou-se mao, portanto, da Guerra Psicoldgica.

Hero6doto relata que Temistocles, na Guerra entre gregos e persas,
empregou o que designariamos hoje de Guerra Psicolégica com uma ha-
bilidade que ndo pode ser excedida, mesmo em nossos dias.

Mais recentemente, Clausewitz escreveu no coméco do século XIX:
“A guerra é um ato de forgca por meio do qual tentamos obrigar o inimi-
go a submeter-se 3 nossa vontade. E o instrumento da pdlitica continuada
por outros meios.” EROa

Na 18 Grande Guerra, tentou-se uma guerra psicologica sistematica.
Naquela época, éles ndo dispunham dos recursos técnices atuais, mas a
imprensa e as agéncias de noticias dos outros paises diligenciaram para
difundir a opinido aliada para todo o mundo. O Marechal Foch enunciou

uma equacdo significativa: “A guerra é igual ao departamento da forca

moral”.
No fim da 12 Grande Guerra, foi empregada uma nova arma estra-
tégica: a propaganda — a principal arma psicolégica. No .periodo entre

as duas guerra a URSS e a Alemanha desenvolveram a agdo psicologica
“Guerra de Nervos”, em que podemos constatar, nas palavras de Geor-
ges Meyer, o valor que tal acdo adquiriu perante o mundo de entao:
“Até 1941, a guerra psicolégica era um apanagio quase exclusivamente
alemio, representado pela pessoa de Goebbles. Os franceses e ingléses
ndo possuiam ou empregavam quaisquer outros meios que . ndo fossem
insuficientemente adaptados a luta contra o moral do mlmlgo

Ao irromper a 22 Grande Guerra, tddas as facgdes estavam bem pre-
paradas no assunto, com os alemies na dianteira. Esses acontecimentos
sdo tdo recentes que nido ha necessidade de repeti-los. o

E assim, vimos em rapidas pinceladas o histérico da Guerra Psico-
logica; podemos passar a estudar as Caracteristicas da mesma, sobre o
prisma com que Hitler e Goebbles a viram, o primeiro em seu célebre
¢ triste livro “Minha Luta (Mein Kampf)”. Diz éle:

“A préxima guerra caracterizar-se-4 pelo colapso psicolégico do ini-
migo em conseqiiéncia da propaganda revolucionaria. O 1n1m1go sera des-
moralizado. Sera forcado a passar a passividade. Nossa estratégia con-
siste em aniquila-lo internamente e conquisté-lo a despeito de si proprio.
A confusdo dos espiritos, a confusdo de sentimentos, a indecisdo e o pa-
nico — essas sdo as nossas armas.”

J4 Goebbles dizia:

“Precisamos procurar as minorias descontentes, os chefes ambicio-
sos e corruptos, os inconscientes e fanaticos. Precisamos acentuar seus
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agravos, excitar suas paixdes, agucar seus apetites, lancar o pobre con-
tra o rico, o capitalista contra o proletario, o ariano contra o judeu, o
contribuinte contra o govérno, o soldado contra o general, a geracao
nova contra a mais velha que é responsével pela ordem estabelecida.”

Acredito nao ser mais . necessario - aerescentar -qualquer palavra as
caracteristicas tdo fundamentais dadas por seus mais fanaticos seguido-
res — Hitler e Goebbles.

Encerrada mais esta fase de nosso estudo, podemos agora apontar
os Meios e principios de emprégo da Guerra Psicologica. J4 tivemos a

oportunidade de constatar que a propaganda é praticamente a Guerra
Psicolégica atual; assim, podemos definila como sendo:

z

“A propaganda é essencialmente um método de procurar, por em
acéo e coordenar todo o conjunto de meios de persuasao que se prestem
para criar, manter e disseminar entre as massas mais ou menos incapazes
de serem atingidas por demonstracées puramente racionais, os principios
a fé e o misticismo que permitem & comunidade a viver, prosperar e re-
novar-se.”

L
Ai temgs'entéo claramente o que seja a propaganda, que podemos,
num sentido mais didéatico, reunir nas seguintes formas:

1) A propaganda negra.

Ou escondida (Black propaganda), que posteriormente, em nosso
estudo, caracterizaremos nitidamente.

2) A propaganda branca.

Ou aberta (White propaganda) cujas caracteristicas também
apontarei posteriormente.

3) A propaganda estratégica. ‘
Dirigida contra o conjunto da populacdo inimiga, tanto na frente
como' na retaguarda.

4) A propaganda tatica.

Que se limita s tropas em campanha.

5) A propaganda aliciadora.

Que visa_ persuadir os individuos a abandonarem um grupo para
aderir a ‘outro, procurando influir em seus sentimentos.

6) A propaganda dissociadora.

Que visa dividir as forcas inimigas em diversos grupos, como, por
exemplo, separar o sentimento da religido do sentimento patrio,
tentado pelos aliados em relacdo aos alemies, porém sem sucesso.

7) A propaganda de consolidacdo.

E dirigida contra a populacéo civil de uma regiao ocupada ou das
zonas inimigas mais 4 retaguarda, com o proposito de obter sua
colaboracao.

8) A contrapropaganda.

Preocupa-se de aspectos particulares da propaganda inimiga —
procurando refuti-los.
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Realizado o estudo anterior que nos trouxe ao conhecimento os tipos
mais generalizados de propaganda e sua intima relacdo com a guerra psi-
colégica, uma vez que é seu fator primordial, podemos classificar os meios
empregados para a realizacdo efetiva de tal acdo, que sdo assim grupados:

I — MEIOS FALADOS.

1 — Os Boatos.

A maior parte dos boatos sao de quatro tipos fundamentais:

a) As mentiras deliberadamente inventadas e d1vulgadas por certos
individuos para seu préprio divertimento.

b) Os boatos nascidos de um fio de conversa ouvida por acaso ou
da leitura incompleta de um comunicado bu de um artigo de jor-
nal. O exagéro ou deformacao propagando essas noticias, modi-

. fica completamente o original.

¢) Os boatos nascidos de uma apreciacao imatura e 1mperfe1ta da si-
tuacdo do momento.

d) As noticias cientemente difundidas pelo inimigo (5al coluna, es-
pioes, radio, etc) e propagadas de boca em boca, divulgam-se de
tal forma que a fonte donde emanam ‘deixa de poder ser desco-
berta. Este tipo de boato, entra no quadro de propaganda negra,

e é o mais perigoso.
2 — O Radio.

Ele é, por exceléncia, 0 meio de comunicacdo em massa porque junta
as vantagens da’sua eficicia & sua valiosa individualidade, destinada a
comentar constantemente.. A guerra de agressao €, atualmente, precedida
¢ reforcada por uma guerra radiofénica. O radio é como exemplo tipico
a propaganda branca. Nomes tais como Fardonnet da radio de Stuttgart,
Lord Haw-Haw, Axis Sally ou Tokyo Rose ficaram gravados na memdria
dos combatentes da 22 guerra mundial. Citarei apenas uma pequena pas-
sagem de uma emissao alema, por Fardonnet, destinada aos soldados fran-

ceses da Linha Maginot:

“Onde estao os ingléses? Vou dizer-vos onde estdo vossos camaradas
britanicos. Pavoneiam-se por Paris e enchem os cabarés. Ja viram algum
Tommy na linha Maginot? Evidentemente que ndo. Soldados franceses, en-
contrareis os Tommies & retaguarda das linhas com vossas mulheres.”

3 — Os Alto-Falantes. s
o

O emprégo dos alto-falantes constitui uma forma de Guerra Psico-
logica que tomou uma extensao cada vez maior durante a 22 Guerra Mun-
dial. Este meio, nascido quando da Guerra civil na Espanha, conheceu
uma evolucao bastante lenta antes de ser posta em pratica por unidades
especializadas. Foi, todavia, utilizada desde 1939 pelos alemies e diri-
gia-se aos soldados franceses da Linha Maginot. Se o alcance da emissao
era relativamente fraco, nem por isso o alto-falante deixava de propagar
palavras insidiosas que v'bsavam minar o moral do exército.
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»
Posteriormente, ‘os teatros de operacdes da Africa do Norte, Italia
e Normandia, assim como os do Pacifico, conheceram o emprégo do alto-
-falante montado tanto no avido, caminhdo ou jipe, especialmente equi-
pados para ésse fim.
Na Guerra da Coréia os americanos utilizaram alto-falantes montados
em jipes, que dissimularam nas montanhas perto das linhas inimigas.

II — MEIOS ESCRITOS.

1 — Yornais, Brochuras, etc.

A populacdo alema deve ter ficado espantada quando viu, numa bela
manha, as ruas juncadas de cigarros, numa altura em que éstes estavam
severamente racionados. ’

Qual ndo foi a surprésa, ao apanha-los, o constatarem que um jor-
nal de origem inglésa havia sido enrolado em forma de cigarro. De for-
mato muito reduzido (50 ecm2) éste jornal, de quatro paginas, era im-
presso em papel muito fino, numa tiragem de milhares de exemplares,
que foram lancados sobre determinadas cidades alemies.

Nos principios de janeiro de 1945, quando a ofensiva de Von Run-
dstedt atingira o seu ponto culminante e quando ja parecia votada ao
fracasso, os alémée\s tentaram atingir o moral das tropas americanas em
Franca por intermédio do jornal semanal “The Home Telegram” cujo
primeiro numero data desta época.

2 — Panfletos. k

Dois sdo os meios classicos de difusao dos panfletos:

a) A Artilharia. :

Se as emissdes por Artilharia (25 libras britanicas, 105 ou mesmo
155 americanas) apenas constituiram uma percentagem muito reduzida
(5%) do conjunto das operacbes por panfletos, apresentam a grande van-
tagem de serem precisas e de convir para a propaganda tatica, no caso,
por exemplo, de unidades cercadas. Podem, por outro lado, satisfazer a
“condicoes de emergéncia” que nem sempre é possivel satisfazer com a
aviacdo, dadas as” circunstancias atmosféricas desfavoraveis.

b) A Aviacdo.

Transportadas“por bombardeires ou caca bombardeiros, bombas espe-
ciais cheias de. panfletos e munidas de uma espoléta barométrica, uma
vez lancadas, abriam-se a uma determinada altura e o seu coatetido o5
palhava-se por cima das linhas inimigas. Alguns déstes bombardeiros po-
diam conter 14.000 panfletos. Os principais temas dos panfletos, versam
sobre:

a) Reproducdo de cartas de prisioneiros de guerra que declaram
terem sido tratados corretamente.

b) Fotografias de prisioneiros de guerra em campos de interna-
mento.

¢) Argumentos de natureza politica tendentes a provar que se o
homem morre pela causa em nome da qual combate o seu pais

-



46 A DEFESA NACIONAL

perdera um cidadao necessario a reconstrucdo e ao progresso
futuros de sua patria.

d) Afirmacdes pelas quais o inimigo declara respeitar as conven-
coes de Genebra. '

e) . Praomessa -ao prisioneiro de lhe dar possibilidade de entrar em
comunicacdo com a familia por via postal ou outra.

f) Apresentacio do contraste entre os “arranjistas” da retaguarda
e a vida na frente.

g) Imagens despertando a necessidade sexual.

III — MEIOS VISUAIS E ILUSTRADOS.
Podemos citar, nestes meios os — anuncios, filmes, teatros e expo-
sicoes.
IV — Meios Materiais.

~

Tinham na tGltima Guerra, por principio, salientar a riqueza e a li-
berdade dos aliados lancando em territério inimigo produtos e objetos de
que a populacdo estava privada ou que eram severamente racionados,
como por exemplo, Sabdo — chocolate — fésforos — agulhas, ete.

Terminamos, assim, mais um passo no estudo da Guerra Psicolégica,
restando-me apenas comprovar, por exemplos, o desencadeamento do as-
sunto em epigrafe, retirados de acoes do passado. Assim, posso relatar
o fato, em que, procurando criar divergéncias entre os aliados, foram em-
pregadas as acoOes que se seguem: : o

1) Circulava de boca em boca na Franca, na ocasido da ‘“guerra
de nervos”, que a “Inglaterra bater-se-a até ao peito do ultimo soldado
francés”.

2) Ou entdo, ainda, o boate que circulava na frente do 8° Exército
em Africa. “Os americanos na Inglaterra divertem-se com-as mulheres
inglésas”. N

3) Quando da visita de Mme Chiang-Kai Shek a América, circulou
¢ boato, que, servindo-se da “Lei de Empréstimo e Arrendamento”, um
senhor tinha se apresentado numa joalheria de Baltimore, e efetuou ai
compras cujo total atingia 7.000 délares, e que, no momento de pagar,
o cliente declarou que era o secretario particular de Mme Chiang-Kai-
-Shek.

4) Um caso citado por Eisenhower na “Cruzada na Europa”: “o
pais estava cheio de boatos, quase governado por éles, e segundo um
déles eu era judeu, enviado A éste pais pelo judeu Roosevelt, para opri-
mir os arabes e submeter a Africa do Norte a lei judaica”.

Ccmplementando o que foi dito, existem boatos cuja finaligisde & abalar
a confianca e podemos citar entre éstes um dos mais desastrosos que
teve como teatro o Pacifico. Nascido entre os australianos, alastrou-se
até as tropas americanas na Nova Guiné. Segundo éste boato, a atebrina,
empregada como meic preventivo contra a maléria, era causa de impo-
téncia sexual. O resultado foi que os combatentes da selva deixaram de
tomar os seus comprimidos de atebrina. S6 éste boato custou perto de
cinco vézes mais perdas do que as originadas pelas armas japonésas. Cer-
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tas unidades tiveram mais de 80% de perdas devidas “Unicamente i
maléria.

A deturpacdo dos fatos pelo boato oral é-nos dado por um quase hu-
moristico fato extraido da imprensa européia referente 3 tomada de An-
vers pelo exército alemdo em outubro de 1914:

1) O%jornal alemdo “Kolnische Zeitung” publicou a seguinte no-
ticia, notem bem: “Quando a queda de Anvers foi conhecida, tocaram
0S sinos.\clas igrejas.”

2) O jornal “Le Matin”, escreveu, sobre o mesmo fato:

“Segundo o “Kolnische Zeitung” o paroco de Anvers foi obrigado a
mandar tocar os sinos quando a cidade fortificada foi tomada.”
Acompanhem a deturpacdo dos fatos, j4 na primeira copia.

3) Ja o jornal “The Times”, ainda sébre o fato em foco, transcre-
veu:

“Segundo noticias de “Le Matin”, os padres belgas que se recusa-
ram a mandar tocar os sinos, quando da tomada de Anvers, foram demi-
tidos de suas fungoes e

4) Agora Ja ¢ o hebdomadario “Corrieri dela Sera” que vern detur-
par mais alnaa os fatos, redigindo o seguinte em sua edicao:

“%egundo noticias transmitidas pelo “The Times” provenientes de
Coléma, via Paris, os infelizes padres que se recusaram mandar tocar
os sinos quando da tomada de Anvers foram condenados a trabalhos for-
cados.”

Como para comprovar o alcance de um boato, eis que O nosso co-
nhecido “Le Matin” novamente publica noticia, mas j4 com prisma com-
pletamente diferente:

“Segundo informacdes transmitidas ao “Corriere dela Sera” e prove-
nientes de Coldnia, via Londres, confirma-se que os barbaros que con-
quistaram Anvers castigaram os infelizes padres belgas pela sua heroica
recusa de mandar tocar os sinos, pendurando-os de cabeca para baixo,
como se fossem badalos.”

Dois 6rgaos allados, na ultima grande guerra, eram os responsaveis
por uma Guerra Psicoléogica em grande escala; tais 6rgdos conhecidos
como PWB — MEF (Psychological Warfare Branch, Mediterranean Ex-
peditionary Forces) eram britdnicos e funcionavam associados ao seu
congénere americano, o USPWB.

Na Normandia e Italia, unidades destas organizacdes, com seus alto-
falantes e outros meios de difusdo, intimavam a tropa inimiga a render-
-se. Preparavam boletins de rendicdo e noticias, que eram lancados sdbre
as linhas inimigas pela Artilharia ou Aviacﬁo, empregavam radio de cam-
panha para transmitir ao inimigo noticias recentes e assuntos destina-
dos a baixar o moral de sua tropa.

Em Cherbourg, por exemplo, o emprégo de Unidades de Guerra Psi-
colégica na retaguarda era igualmente muito difundido, publicando-se
jornais poucos dias ap6s a tomada da cidade.
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Durante muito tempo, foi publicado um jornal semanal, com mapas
de guerra atualizados e noticias na lingua do pais, que era lancado de
avioes na Grdcia. Fazia parte dos esforcos bem sucedidos para levantar
o moral dos gregos no territério ocupado pelo inimigo.

Na Birménia foram obtidos bons resultados com a propaganda por
meio de utilidades, tais como pacotes de sementes. Aquéles que sabiam
ler explicavam aos demais que os pacotes eram enviados pelas forgas
sino-americanas, suas amigas. :

Na Albania, como resultado, varias guarnicoes alemaes renderam-se
as intimidacOes realizadas, sendo notério o fato de que, em certa oca-
sido, um s6 alto-falante aliado, em uma viatura com trés homens, captu-
rou 600 alemaes. ;

E vimos assim as diversas atividades, em quase todo- o mundo, dos
dois 6rgaos aliados de Guerra Psicolégica, deixando-nos mesmo pasma-
dos com a gama de atividades demonstradas.

Podemos concluir a presente nota, respondendo a pergunta inicial,
em que se questionava qual seria o propoésito do propagandista inimigo
ao dirigir-se aos soldados, ou ainda que diria éle aos homens e como di-
ria o que tem a dizer, respondendo que podera agir por intermédio do
MEDO, o qual pode ser explorado em muitas 'situagdes e ocasides dife-
rentes. Pode ser usado contra uma unidade que vai entrar em linha
pela primeira vez, recebendo seu ‘“batismo de fogo”; pode ‘ser explorado
antes de um ataque ou quando uma Unidade ndo puder receber auxilio.
O médo pode ser ainda explorado por temas como a “superioridade de
material”’, “alertas de ataque aéreo”, “ostentacdo de maiores recursos hu-
‘manos”’ e “demonstracoes da confianca do inimigo no resultado da guerra”.

Também lancando mao da ESPERANCA, podera ser feita_uma acao
direta aos nossos homens, quando o inimigo empregarz’i tema% tais como
“a ida para o lar no Natal”, a “namorada que estd longe” e “cumpri-
mentos pelo aniversario”. i

Finalmente, serd usada a propaganda que vise dividir os elementos
de uma Unidade utilizando-se para tal do ODIO como tema; assim temos
“a aversao pelas distincoes entre Oficiais e pracas”, “o trabalhador civil
que fica na patria fazendo muito dinheiro e passeando com as namoradas”,
“o alto negociante realizando enormes lucros enquanto o soldado morre”,
“a falta de esforco dos aliados” e “o preconceito racial”.

Esses sdo, em resumo, as bases do propésito do propagandista ini-
migo ao dirigir-se aos nossos homens.

Y,

E, assim, podemos finalizar o presente estudo, do qual acredito ter
podido tracar o perfil exato do que seja a GUERRA PSICO;OGICA, e
Nnao nos esquecamos nunca: .

“A propaganda pode abater o moral de individuos e Unidades e pre-
dispo-los a pressdes no cativeiro, a menos que construamos o moral que
é o orgulho dos homens bem instruidos, informados e habilmente coman-
dados”.
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