
Segundo Olivier Reboul, o termo “slogan” remonta à expressão escocesa 
“sluagh-ghairm”, que quer dizer “grito de guerra”, utilizado por um clã na 
hora da batalha (Reboul, 1986, p. 7). Na França, a expressão transformou-se 
e ganhou um sentido pejorativo relacionado a doutrinamento. No entanto, 
foram os Estados Unidos que tornaram o termo conhecido mundialmente, 
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Com o Exército Brasileiro (EB) não poderia ser 

diferente. Em tempos passados, o processo 

decisório no EB abordava a missão, o inimigo, 

o terreno, o tempo e os meios. Hoje, esse 
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é preciso trabalhar profundamente a questão 
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 O slogan é uma “frase concisa, marcante, 
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de exprimir, em poucas palavras, um diferencial, 
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30, Adolf Hitler, em sua obra “Mein Kampf” já 

destacava a importância do slogan.
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criar um slogan forte e realista, posicionando-se 

de forma honesta e correta, criando, com esse 
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Seguindo tal linha de pensamento, o Centro de 
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Exército de forma adequada na mente dos brasileiros. 
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Francisco Roselio Brasil Ribeiro, foi adotada como 

o seu sluagh-ghairm, transformando-se logo em um 

grande sucesso.
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seca e levando atendimento médico e odontológico às 
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E qual teria sido o motivo desse sucesso? 
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atende a todos os requisitos de um bom slogan9
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sua essência, é coerente com a história do EB e 

8.!"/2/)!):#/)/+/)./&+"/$2/)<&E)8/+!)8!0!);.&*%+/%.!d)
- é simples, curto e objetivo, transmitindo rapida-

mente a ideia principal e deixando a mensagem-chave 
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- é repetido sempre que possível, podendo ser vei-

culado em todos os produtos comunicacionais confec-

 %!$&6!*)8/+!)XX[\YZWd)
- tem ritmo, é agradável de ser ouvido, fácil de ser 

pronunciado e repetido, sem necessidade de pausa, 
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Em razão de não dispor de verba publicitária, o EB 

6/8/$6/)6/)8&2.! e$%!*4)6/)8&. /.%&*)/)6&)0/% #+&'(!)
,.&2#%2&) 6/) */#*) &$=$ %!*) $&) 2/+/0%*(!7) >!.) !#2.!)
lado, por estar presente em todos os cantos do país, 
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respeito ao Manual de Uso da Marca.
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novo passo, atingindo um novo patamar e, assim, 
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momentos em que a sociedade mais precisar.
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Outro ponto que aumenta a visibilidade dessa 
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(CIMIC) relacionadas aos vulneráveis, refugiados 

e deslocados. São atividades que, muitas vezes, 

demandam uma mão amiga para garantir o sucesso 
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Jaborandy, antigo Comandante do Componente 
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nenhum outro, consegue unir as coisas do soldado 
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Amiga” transmite essa ideia.

O valor de uma marca pode chegar a ser muito 

superior à soma de todos os seus ativos tangíveis.  

A logomarca (símbolo) e o slogan do EB sintetizam 

diversos elementos (racionais, emocionais e visuais) 

construídos através dos tempos. 

Assim como todas as grandes marcas do mundo, o 
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de novembro de 2008, do Comandante do Exército.
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