P\ cda instituicao publica deveria utilizar a
imprensa como forma de prestar contas
a sociedade. Além disso, a relacéo entre
a imprensa e as instituicbes publicas, como as
Forcas Armadas (FFAA), deve ser conduzida de
maneira estratégica, permitindo que as Forcas
comuniguem a sociedade a sua missdao, mos-
trando o que fazem e no que acreditam. Essa
acao também inclui a troca de conhecimentos e
de informagbes entre as FFAA e os jornalistas
de todos os veiculos de comunicagéo que tratam
dos assuntos referentes a Defesa.

O manual de Operacdes de Paz do Ministério
da Defesa (BRASIL, 2013) aponta como objetivo
da comunicacéo social, nas missdes de paz, a
aproximacéo da imprensa com a realidade das
Forcas de Paz. Essa acéo permite que relacbes
de confianga sejam estabelecidas entre ambas
para que se tornem fonte segura e respeitada de
informacao.

A fim de que essa relagado seja fortalecida, &
necessario que uma conheca melhor o universo
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da outra. Para tanto, & importante que militares
que atuam no setor de Comunicagao Social (Com
Soc) realizem visitas periddicas as redacgoes
jornalisticas. Esse processo podera trazer a esse
profissional o conhecimento do cotidiano das
redacdes, das necessidades reais das equipes
de jornalismo e do seu publico. Sabe-se que cada
veiculo de comunicagdo possui caracteristicas
que se modificam de acordo com o lugar, o
publico alvo, a equipe de trabalho, a direcao,
0s recursos tecnoldgicos disponiveis, etc. Esse
encontro visa estreitar os lagos institucionais,
tendo como meta principal o alinhamento das
necessidades de cada instituicao.

Os jornalistas, por outro lado, podem
conhecer as organizacdes militares por meio
de cursos, palestras, seminarios, simposios,
estagios e pbs-graduacdes na area de Defesa,
que sao oferecidos gratuitamente pelas FFAA.
Jornalistas e FFAA devem permitir que a
sociedade possa acessar as informacgdes reais
referentes a Defesa do seu pais.
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0 CENTRO CONJUNTO DE OPERACOES DE PAZ DO BRASIL (CCOPAB)

Também denominado Centro Sergio Vieira
de Mello, o CCOPAB tem a missao de preparar
civis e militares do Brasil e das Nacoes Amigas
para atuarem nas Operagdes de Paz.

Desde 2013, participo do CCOPAB como
palestrante, ministrando treinamentos de midia,
comunicacao e expressao entre civis e militares
e entre a imprensa nacional e internacional.
Tais treinamentos acontecem nos Estagios de
Preparacdao de Assessores de Imprensa em
Areas de Conflito, de Coordenacéo Civil-militar,
para Observador Militar e na preparagdo de
Comandante e Estado-Maior (EPCOEM).

O Direito Internacional Humanitario (DIH) &
a ferramenta base do Estagio de preparacao de
assessores de imprensa em areas de conflito do
CCOPAB, por limitar o uso da violéncia, proteger
quem participa, ou ndo, das hostilidades e
restringir meios e métodos de combate. Assim

como no direito interno a violéncia pode ser
regulamentada, a maioria dos internacionalistas
entende que a guerra é um fenébmeno que pode
sofrer regulamentacéo.

O DIH € o conjunto de normas internacionais,
de origem convencional ou consuetudinaria que
restringe, por razdées humanitarias, o direito das
partes em um conflito armado, internacional ou
nao, de utilizar meios e métodos de guerra de
sua escolha ou que protejam pessoas e bens
afetados, ou que ainda possam ser afetados
pelo conflito.

A midia, dentro desse cenario, tem um papel
fundamental na preservacéo e na difusao do DIH.
O DIH é importante para a protegdo da midia e
essa é fundamental para a implementacédo do
DIH.

A imprensa tem o papel de denunciar os
crimes de guerra para prevenir novas violagdes,
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como foi o caso da matéria publicada no site Fox
New’s Mundo. Na ocasido, a midia atuou como
um instrumento de divulgacdo dos excessos
cometidos por um soldado jordaniano das Forcas
de Paz da ONU, ao divulgar imagens do soldado
atirando contra manifestantes civis, em Porto
Principe, no Haiti, em 12 de dezembro de 2014.

O jornalista que atua nas missées de paz
e tem o conhecimento do DIH possui melhor
capacidade de entender o aparato normativo
aplicavel as situacdes de conflitos armados
e conhece o0s seus direitos e deveres nessas
situagoes.

E importante destacar que, em areas de con-
flito, o jornalista e as infraestruturas midiaticas
tém a protecao geral do DIH. Porém, o jornalista
perdera essa protecao caso participe diretamen-
te das hostilidades.

Segundo a Promotora da Justica Militar Najila
Palma, a discussao acerca da protecao dos
jornalistas em tempos de conflitos armados deve
ser ampliada em ambito nacional e internacional.

A COMUNICACAO SOCIAL

Utilizada como instrumento estratégico para
convencer aqueles que formam a opinido publica,
a Com Soc pode, também, trazer beneficios
institucionais e sociais. Em 2014, isso p6de ser
constatado durante as oficinas de Assessoria
de Imprensa, Televisdo e Media Training, no
Curso de Po6s-Graduacao em Comunicagao
Social, no Centro de Estudos e Forte Duque de
Caxias (CEP/FDC), ministrado para a turma de
Oficiais da Marinha, do Exército e do Corpo de
Bombeiros. Durante as visitas as emissoras de
TV, os militares puderam entender o universo
de cada uma delas, pois ouviram as equipes de
producéao dos telejornais, trocaram informacgdes e
contatos com os jornalistas, receberam palestras
e divulgaram informacgbes institucionais. Em
contrapartida, os jornalistas e os produtores
daquelas instituicoes também foram convidados
para conhecer a realidade do CEP/FDC. Ao
final de cada exercicio, os profissionais civis
convidados passaram aos militares informagdes
estratégicas sobre o cotidiano das coletivas de
imprensa.

Assim, a0 mesmo tempo em que os militares
tiveram a oportunidade de saber o que aimprensa
espera das assessorias de comunicagao das
Forcas Armadas, os comunicadores civis
também puderam entender como funciona
cada centro de comunicacdo das FFAA e qual
€ a expectativa desses centros em relagéo a
imprensa.

O Manual de Operacotes de Paz do Ministério
da Defesa (BRASIL, 2013, p. 53) diz que o
encarregado da atividade de Com Soc também
deve aproveitar situacdes para cobrir as acoes
da Forca de Paz em prol da imagem, junto a
opinido publica, inclusive capacitando o porta-
voz e alguns militares a concederem entrevistas.

O reflexo desse trabalho também péde
ser observado quando o Major César Motta
do Exército do Uruguai, no ano seguinte a
sua formacédo no CEP/FDC, foi assessor de
comunicacdo de um oficial-general brasileiro,
Comandante da Missdo de Paz no Congo. O
assessor de comunicacdo deve prestar contas
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a sociedade dos atos institucionais, sejam
eles publicos ou privados. Além disso, esse
profissional tem como missdo fundamental
facilitar arelacéo dainstituicdo com os formadores
de opinido. Essa funcéo devera ser exercida por
um profissional formado ou especializado em
jornalismo. Do Brasil, acompanhei a experiéncia
desse Major como Assessor de Comunicacao,
em 2015. Colocando em pratica os ensinamentos
pessoais e os apreendidos durante as aulas no
CEP/FDC, esse oficial levou para a Base Militar,
no Congo, uma equipe de dez jornalistas de
diferentes veiculos de comunicacgdo, oriundos
de varios paises. Acompanhados do Major, os
jornalistas puderam vivenciar o cotidiano do
Comandante e o trabalho do Exército Uruguaio.
O Major coordenou, orientou e ficou a disposicao
das equipes de reportagens antes e durante a
permanéncia dos profissionais de imprensa;
disponibilizou transporte para os reporteres até as
areas onde um veiculo comum n&o teria acesso;
providenciou café da manha para recepciona-los
e, de maneira mais leve, apresentar os projetos
da instituicao e da nova gestéo; pesquisou, entre
os jornalistas, o melhor horéario para os encontros,
a fim de que todos pudessem participar; criou
um folder, para destacar os pontos principais do
encontro; disponibilizou um pen drive contendo
imagens, para serem usadas na TV e fotos, para
serem utilizadas em jornais e midias digitais;
apresentou as propostas de trabalho das FFAA
em Missbes de Paz; e atendeu as necessidades
dos jornalistas quanto a producao de noticias
por 20 dias.

Apb6s o entendimento entre as partes, o as-
sessor levou os jornalistas para uma manobra
militar, para que entrevistassem o Comandante
do Exército Uruguaio, o Ministro da Defesa do
Uruguai e o Comandante da Missdo no Congo.
Durante todo o evento, o Major assumiu a res-
ponsabilidade de responder as perguntas sem-
pre que o Comandante ndo podia atendé-los.
O resultado foi o pleno entendimento entre os
jornalistas e as Forgas Armadas, além do reco-
nhecimento do trabalho desse Comandante e de
sua tropa pela imprensa mundial.

Fato semelhante ocorreu na Africa, no periodo
em que o Itamaraty deu maior visibilidade ao
Governo Federal nas acgdes de operacoes de
manutencao da paz (FONTOURA, 1998, p. 266).

Ja na Misséo das Nacdes Unidas para Esta-
bilizacao do Haiti (MINUSTAH), as relacbes en-
tre as Forcas Armadas e a imprensa ganharam
forgca apos o terremoto de 2010. Tal fato foi es-
clarecido por Kavagwti, em seu artigo: “A tensa
relacéo entre militares e jornalistas no inicio da
Miss&o no Haiti”.
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CONSIDERACOES FINAIS

Gracas a pesquisa, pude concluir, pelas
experiéncias vivenciadas, relatos e explanag¢des
acerca das relagcbes entre militares e jornalistas,
que ha a necessidade de investir-se em uma
estratégia de comunicagao continua, que permita
a aproximacgao entre o cotidiano da imprensa e o
cotidiano das Forcas Armadas.

Quando as FFAA promovem agbes para
divulgar medidas que viabilizem o esclarecimento
sobre assuntos de Defesa, as informagdes
recebidas pela sociedade sdo muito mais
proximas da realidade. Nesses casos, pode-se
teruma nocéao daimportancia dessa aproximacgao
quando o assunto é prestar contas a sociedade
sobre a Defesa do pais, com mobilizagcdo da
opinido publica, respeito ao cédigo de ética do
jornalismo, participagcdo da imprensa como
observadora do cotidiano das FFAA e relato fiel
dos fatos ocorridos em operagdes de paz. il

Por Flavia Mello
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PREMIACAO DO 1° FESTIVAL
DE FOTOGRAFIAS MILITARES
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Brasilia (DF) — No dia 13 de setembro, no Quartel-
General do Exército, foi realizada a premiacdo do
1° Festival de Fotografias Militares promovido pelo
Centro de Comunicagao Social do Exército. Estiveram
presentes no evento o Comandante do Exército,
General de Exército Eduardo Dias da Costa Villa
Bbéas, membros do Alto-Comando do Exército, o
Chefe do Centro de Comunicagao Social do Exército,
General de Divisao Otavio Santana do Régo Barros,
além de integrantes do Centro e familiares dos
vencedores.

Foram 198 fotografias inscritas no Festival,
representando todos os Comandos Militares de Area
do Exército. Desse total, 20 foram selecionadas
para a etapa final. Ap6s um criterioso processo de
analise conduzido pelo jari técnico do Centro de
Comunicacao, trés fotografias foram escolhidas na
categoria geral: em terceiro lugar ficou a “Visita ao
Orfanato no Haiti”, do 2° Sargento Itamar Pereira, da
Escola de Inteligéncia Militar do Exército; em segundo
lugar, “Formatura de Entrega da Boina”, do 2° Sargento
Frederico Gustavo de Lima Gdis, da 14a Brigada
de Infantaria Motorizada; e a grande vencedora foi
“Progressédo da Primeira Guerreira de Selva”, do
2° Tenente Marcello Vasconcelos Alves, do 16°
Regimento de Cavalaria Mecanizada. Na categoria
internet, a foto “Tiro de Metralhadora em Aeronave”,
do Capitdo Danilo Lemes dos Santos, da Escola de
Aperfeicoamento do Oficiais, foi a escolhida.

O Festival teve a finalidade de ressaltar os valores
e as tradic6es militares do Exército Brasileiro, destacar
os militares que possuem habilidades fotograficas e
descobrir novos talentos na area de fotografia para o
Sistema de Comunicagdes Social do Exército. s

Sgt Gois — 2° lugar




