A ETICA JORNALISTICA

Flavia Mello — jornalista, professora, consultora e palestrante

unido de todos os veiculos de comunicagao

utilizados pelo jornalismo, tais como: radio,
TV, internet, jornal, revista, entre outros. Ela foi
uma das descobertas que marcou a Historia,
nao s6 como um novo modo de disseminacéo da
informagdo, mas também como uma ferramenta
tecnologica que proporcionaria mudancgas
sociais, politicas e psicologicas. Isso alterou
todos os aspectos da cultura europeia do século
XV. Como instrumento de mudanca, contribuiu
consideravelmente para a evolugdo da ciéncia,

lmprensa € o nome designado para definir a

da religiao, da cultura, da politica e, de certo
modo, para o surgimento de um novo modelo —a
era moderna (BACELAR, 1999, p. 1). Tida como
um dos simbolos do Renascimento, a imprensa
de carater movel favoreceu o rompimento da
estrutura social rigida, que determinava as leis,
contribuindo para o surgimento de uma classe
média intelectual (BACELAR, 1999, p.4).

O papel da imprensa € informar a sociedade
sobre a verdade dos acontecimentos que a
influenciem de forma positiva e/ou negativa.
Situagdes como: golpes de Estado, guerras,

Otima noticial
"Acidente fatal com
vitimas! Duas mortes

e quatro feridos

em estado grave
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acidentes naturais e tantos outros acontecimentos
que afetam e modificam a rotina do individuo
fazem parte do interesse da populacdo e,
consequentemente, da imprensa. Ela assume
um carater social de grande responsabilidade,
pois, além de mobilizar a opinidao puablica,
pode eleger ou afastar liderangcas, aprovar
ou desaprovar instituicbes, acdes e politicas
publicas. Amidia pode, ainda, ajudar no combate
a corrupgao, divulgando escéndalos que revelem
a ma utilizacdo do dinheiro publico nos setores
publicos e privados.

Citando o que prevé o Codigo de Etica do
Jornalismo Brasileiro (FEDERAGCAO NACIONAL
DOS JORNALISTAS BRASILEIROS, 1986, p.1)
a profissdo de jornalista € uma atividade de
natureza social, sempre subordinada ao que esta
definido no seu codigo de ética. O compromisso
fundamental do jornalista € com a verdade no
relato dos fatos. Portanto, ele deve pautar seu
trabalho em apuracdo precisa e divulgacao
correta, sem alteracdes ou distor¢cdes dos fatos.

E direito do jornalista: resguardar o sigilo
sobre o informante; defender os principios
expressos na Declaracdo Universal dos Direitos
Humanos; divulgar informacdes de utilidade
publica; valorizar, honrar e dignificar a profisséo;
e nao colocar em risco a integridade das fontes
e dos profissionais com quem trabalha. Outro
ponto a ser destacado € o respeito a intimidade,
a privacidade e a honra de cada cidadéo. Os
jornalistas que nao cumprem o presente Cédigo
de Etica estdo sujeitos as penalidades de
observacgao, adverténcia, suspensao e exclusao
do quadro social do sindicato, além de ter a
decisdo da comissao de ética publicada em
veiculo de ampla circulagdo. Contrariando o
referido Cédigo, surge a imprensa marrom.

Leandro Marshall (2003, p. 91) assim co-
menta e conceitua: “A imprensa marrom inaugu-
rou a era dos escdndalos, da comunicagéo, do
Jornalismo mexeriqueiro, das sessées de fofoca
das noticias dos bastidores da sociedade, para
intencionalmente produzir um ambiente de sen-
sacionalismo. Estdo associadas a essa etapa,
as reportagens de carater especulativo e espe-
tacular sobre o mundo da politica, dos artistas e
das personalidades publicas. Os jornalistas ma-
nipulam arbitrariamente os fatos, imaginando,
inferindo, especulando, inventando para de eles
extrairem o maximo de sensacionalismo”.

O caso mais famoso foi o da Escola Base,
sediada na Zona Sul de Sao Paulo, que ocorreu
em 1994, quando os proprietarios da instituicao
foram acusados por abuso sexual, sem provas
concretas. Como resultado, a imprensa os taxou
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como bandidos. Apds as publicacbes feitas
pela midia, eles tiveram suas vidas expostas e
destruidas. Outras matérias com o mesmo foco
também foram divulgadas em varios veiculos
televisivos. Pelo constrangimento e agressbes
sofridas, os empresarios tiveram que mudar
de vida. Em resposta a tais acusagdes, varias
acOes foram movidas contra as emissoras que
as veicularam, como esclarece Lorena Corréa
Braga (s.d.) em seu artigo “O poder da midia e
seus reflexos na ordem judicial penal”.

Além das indenizagdes que os veiculos de-
verao pagar, a lei de imprensa 2013 (BRASIL,
1967) prevé no Art. 29: toda pessoa, natural ou
juridica, 6rgao ou entidade publica, que for acu-
sado ou ofendido em publicacgao feita em jornal
ou periédico, ou em transmissdo de radiodifu-
sdo, ou a cujo respeito os meios de informacao
e divulgacéo veicularem fato inveridico ou erro-
neo, tem direito a resposta ou retificagdo.

O artigo 29 diz que “a resposta, ou retifica-
cao, deve ser formulada por escrito, dentro
do prazo de 60 dias da data da publicacéo ou
transmissao, sob pena de decadéncia do direito.
Caso contrario, o veiculo de comunicagéo sofre-
ra acao judicial”.

E importante ressaltar que o artigo 30,
presente na lei de imprensa (BRASIL, 1967),
esclarece que o direito de resposta consiste
“na publicacdo da resposta ou na retificacao
do ofendido, no mesmo jornal ou periédico,
no mesmo lugar, em caracteres tipograficos
idénticos ao escrito que lhe deu causa, e em
edicéo e dia normais”.

O fato relatado demonstra o abuso do
poder da midia e como o descumprimento do
Codigo de Etica por jornalistas inescrupulosos
pode destrocar a vida de cidaddos honestos,
devassar os espagos de outros tantos e fechar,
indevidamente, uma escola. ~ils—
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